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Fonte Da una settimana all'altraN. 26 del 2010
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14" SALONE
INTERNAZIONALE

www.zoomark.it

DEI PRODOTTI

E DELLE ATTREZZATURE

PER GLI ANIMALI

DA COMPAGNIA

14" INTERNATIONAL

IE’EIS‘SSICCTWS\/%U x ' 2011 E' UNA MANIFESTAZIONE

ACCESSORIES , : v THERAN EXHIETHOY

FOR PETS ONAL BolognaFiere
BOLOGNAFIERE - ITALY 12-15MAGGI0/MAY 2011

COMUNICATO STAMPA N. 3 NOVEMBRE 2010

Per amore degli animali

Qualita affidabile, eco-compatibilita sostenibile, innovazione high-tech, biologia e
salutistica: queste le principali tendenze annunciate per la I4esima edizione di
Zoomarl International che si svolgera da giovedi 12 a domenica 15 maggio 2011 nel
quartiere espositivo di BolognaFiere dove espositori provenienti da tutto il mondo
presenteranno la loro proposta di alimenti, prodotti per la cura, articoli di
acquariologia, attrezzature, accessori e servizi per il pet.

Negli ultimi anni, 1l rapporto tra uomo e animale da compagnia si ¢ evoluto
notevolmente: se da una parte. infatti, sono aumentate le famiglie che ne possiedono —
circa una famiglia 1taliana su due convive con un cane o un gatto o un piccolo
mammifero, senza contare uccelli, pesci, tartarughe e animali esotici - sono cresciuti
anche 1 costi che 1 padroni affrontano per il loro benessere, nella convinzione che 1
vantaggl di avere un pet superino di gran lunga 'onere delle spese che 1’adozione
comporta. Addirittura, nei giorni di San Valentino ¢ uscito un sorprendente sondaggio,
secondo cui un quinto degli adulti preferirebbe celebrare questa festa con 1l proprio
animale anziché con 1l proprio partner. Inutile negarlo, gli animali da compagnia
svolgono un ruolo sempre piu importante all’interno di strutture familiari in rapida
evoluzione. E, di conseguenza, 1l mercato si adegua. La tendenza a umanizzare
I’animale ¢ oggi piu che mai in grado di influenzare le decisioni di acquisto dei
proprietari. Le crescenti implicaziom affettive portano a dedicare al pet tutte le
attenzioni normalmente destinate all'essere umano. Aumenta cosi la disponibilita
all’acquisto per migliorare la durata e la qualita della loro vita. Al tempo stesso, la
concezione dell’animale da compagnia come membro della famiglia da curare, ma
anche da viziare e coccolare, sostiene I'affermazione di comportamenti edonistici
negli acquisti.















